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แบบเสนอรายละเอียดของรายวิชา 

ชื่อสถาบันอุดมศึกษา  :  มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม 
คณะ  :  เทคโนโลยีการเกษตรและอาหาร 
 

หมวดที่  1 ข้อมลูทั่วไป 
 
1. รหัสและชื่อรายวิชา  

ภาษาไทย :  กอ.พอ.360 บทบาทของผู้บริโภคที่มตี่อการพฒันาผลติภณัฑ์อุตสาหกรรมเกษตร 
ภาษาอังกฤษ :  PD360 Roles of Consumers in Agro-Industrial Product Development 

 
2. จ านวนหน่วยกิต :  3(3-0-6) 
 
3. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา : 

เป็นรายวิชาในหมวดวิชาเอกเฉพาะ กลุ่มวิชาเอกบังคับ หลักสูตรปริญญาตรี 4 ปี 
 

4. อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา และอาจารย์ผู้สอน 
ล าดับที ่ ต าแหน่งทางวิชาการ ชื่อ-สกลุ 

1. อาจารย ์ ญาณิศา จินดาหลวง 
 

5. ภาคการศึกษา / ชั้นปีที่เรียน :  
ภาคการศึกษาที่ 2 ช้ันปีท่ี 4 สาขาวิชาพัฒนาผลิตภัณฑ์อตุสาหกรรมเกษตร 

 
6. รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน (Pre-requisite) (ถ้ามี) : ไม่ม ี

 
7. รายวิชาท่ีต้องเรียนพร้อมกัน (Co-requisites) (ถา้ม)ี  : ไม่ม ี
 
8. สถานที่เรียน : กอ. 303 คณะเทคโนโลยีการเกษตรและอาหาร   
 
9. วันที่จัดท าหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชาคร้ังล่าสุด : 23 ธันวาคม 2559 
 
 
 
 
 
 

หมวดที่  2 จุดมุ่งหมายและวัตถปุระสงค์ 
 
1 จุดมุ่งหมายของรายวิชา 

เมื่อนักศึกษาเรียนรายวิชานี้แล้ว นักศึกษาจะมีความรู้ความสามารถในด้านต่างๆ ดังน้ี  
1. สามารถอธิบายความหมายของผู้บริโภค ประเภทของผู้บริโภคและบทบาทของผู้บริโภคต่อการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมเกษตร 
2. สามารถอธิบายความหมายของพฤติกรรมผู้บริโภคและปัจจัยที่มีผลต่อพฤติกรรมผู้บริโภค 

มคอ.3 
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3. สามารถอธิบายความหมายของการวิจัยผู้บริโภคที่มีต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมเกษตร 
4. สามารถเลือกใช้กลุ่มผู้บริโภค วิธีการทดสอบ และการประเมินผลผู้บริโภคส าหรับการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมเกษตรได้อย่างเหมาะสม 
5. สามารถน าความรู้ด้านพฤติกรรมผู้บริ โภค การวิจัยผู้บริ โภคมาใช้บูรณาการในงานพั ฒนา

ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมเกษตร 
6. สามารถน าความรู้และทักษะที่ได้ไปประยุกต์ใช้ในงานพัฒนาผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมเกษตรได้ 

 
2 วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 
 เพื่อเพ่ิมประสิทธิภาพในการสอน 
 

หมวดที่  3 ลักษณะและการด าเนินการ 
 
1. ค าอธิบายรายวิชา 

บทบาทและพฤติกรรมของผู้บริโภคในงานพัฒนาผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมเกษตร การก าหนดรูปแบบผู้บริโภค 
เทคนิคการวัดผลผู้บริโภค การทดสอบผู้บริโภค และการใช้ผู้บริโภคในการพัฒนาผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมเกษตร 
 
2. จ านวนชั่วโมงที่ใช้ต่อภาคการศึกษา 

บรรยาย สอนเสริม การฝึกปฏิบัติ/งานภาคสนาม/การฝึกงาน การศึกษาด้วยตนเอง 
3 คาบ/
สัปดาห ์

- - 6 คาบ/สัปดาห ์

 
 

 
 
 
 
 

 
หมวดที่  4  แผนการสอนและการประเมินผล 

 
1. แผนการสอน 
รายละเอียด วันพุธ คาบ 1-3 (08.30 – 11.30 น.) 

สัปดาห์
ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน
(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน 
การสอน/สื่อที่ใช ้

ผู้สอน 

1 
 

พบปะนักศึกษา ช้ีแจงเค้าโครงการสอน ข้อตกลง
ต่างๆ หนังสืออ่านประกอบ การสบืค้นข้อมูลและ
มอบหมายงาน 

3 บรรยาย/อภิปราย อ.ญาณิศา 

2 หยุดวันซ้อมพระราชทานปรญิญาบัตร 

3 ความหมายของผู้บริโภค ประเภทของผู้บริโภค 3 บรรยาย ศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง  อ.ญาณิศา 
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สัปดาห์
ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน
(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน 
การสอน/สื่อที่ใช ้

ผู้สอน 

และบทบาทของผู้บรโิภคต่อการพฒันา
ผลิตภณัฑ์อุตสาหกรรมเกษตร 

power point presentation 

4 
 

ความหมายของพฤติกรรมผู้บรโิภคและปัจจยัที่มี
ผลต่อพฤติกรรมผู้บริโภค 

3 บรรยาย ศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง  
power point presentation 

อ.ญาณิศา 

5 
 

ประเภทของผู้บริโภคในตลาดและทฤษฏีที่เกี่ยวกับ
พฤติกรรมผู้บรโิภค 

3 บรรยาย ศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง  
power point presentation 

อ.ญาณิศา 

6-7 
 

การตลาดและพฤติกรรมผู้บรโิภค 6 บรรยาย ศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง  
power point presentation 
ทดสอบย่อย 

อ.ญาณิศา 

8 
 

การวิจัยการตลาดในงานพัฒนาผลิตภณัฑ ์ 6 บรรยาย ศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง  
น าเสนองาน/รายงาน 
power point presentation 

อ.ญาณิศา 

9 
 

การวิจัยผู้บริโภคกับแนวทางการพฒันาผลติภณัฑ ์ 6 บรรยาย ศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง  
น าเสนองาน/รายงาน 
power point presentation 

อ.ญาณิศา 

10 การส ารวจผู้บริโภค 3 ศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง อ.ญาณิศา 
11 การวิเคราะห์ข้อมลูจากการส ารวจผู้บริโภค 3 บรรยาย และน าเสนองาน   

12-13 
 

เทคนิคการวัดผลพฤติกรรมผู้บริโภค 
 

6 บรรยาย ศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง  
power point presentation 
ทดสอบย่อย 

อ.ญาณิศา 

14 
 

การก าหนดรูปแบบของผู้บรโิภคทีม่ีผลต่อ
การศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภค 

3 บรรยาย ศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง  
power point presentation 

อ.ญาณิศา 

15 
 

การทดสอบและวิธีการประเมินพฤติกรรมผู้บรโิภค 3 บรรยาย ศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง  
power point presentation 
ทดสอบย่อย 

อ.ญาณิศา 

16 
 

การเลือกใช้ผู้บริโภคในการพัฒนาผลิตภณัฑ์   
 

3 บรรยาย ศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง  
 

อ.ญาณิศา 

17 นักศึกษาน าเสนอผลงาน 3 น าเสนองาน/รายงาน 
power point presentation 

อ.ญาณิศา 

18 สอบปลายภาค 
 
 

2. แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 
กิจกรรม

ที ่ ผลการเรียนรู้* วิธีการประเมนิ ก าหนดเวลาการ
ประเมิน (สัปดาห์ท่ี) 

สัดส่วนของการ
ประเมินผล 

1 นักศึกษาเข้าช้ันเรียนตรงเวลา แตง่กายสุภาพ
เรียบร้อย มีความกระตือรือร้น กลา้แสดงความ
คิดเห็น 

การเข้าช้ันเรยีน 1-17 5% 

2 รู้จักบทบาท หน้าที่ และความรับผิดชอบในการ
ท างานตามที่รับมอบหมาย 

การมีส่วนร่วมจาก
กิจกรรม 

1-17 5% 
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ในช้ันเรียน 
3 - สามารถระบุถึงปัญหาและตั้งสมมติฐานการวิจัยได้

อย่างถูกต้อง เพื่อก าหนดแนวทางการศึกษา วิจัย มา
ใช้ในงานวิจัยและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ รวมทั้งการ
จัดการงานวิจัยได้อย่างมีประสิทธิภาพ  
- รู้จักบทบาท หน้าที่และความรับผิดชอบในการ
ท างานตามที่รับมอบหมาย  สามารถปรับตัวและ
ท างานร่วมกับผู้อื่นทั้งในฐานะผู้น าและผู้ตามไดอ้ย่าง
มีประสิทธิภาพ  

การทดสอบย่อย 6, 13, 16 15% 

4 นักศึกษาต้องมีความรู้เกี่ยวกับรายวิชาที่เรียนและ
สาขาวิชาการอื่นท่ีเกี่ยวข้องอย่างเป็นระบบ  

สอบกลางภาค 9 25% 

5 
มีความรู้และทักษะการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศที่
เกี่ยวข้อง ความสามารถในการน าเสนอผลงาน 
ทักษะการสื่อสารและการตอบค าถาม 

การน าเสนอ/
รายงาน 

1-17 20% 

6 
นักศึกษาต้องมีความรู้เกี่ยวกับรายวิชาที่เรียนและ
สาขาวิชาการอื่นท่ีเกี่ยวข้องอย่างเป็นระบบ 

การสอบ 
ปลายภาค 

18 30% 

* ระบุผลการเรียนรูห้ัวข้อย่อยตามแผนท่ีแสดงการกระจายความรบัผิดชอบต่อผลการเรียนรู้ (Curriculum Mapping) 
 

 
 

หมวดที่  5  ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 
 
ต าราและเอกสารหลักหรือข้อมูลแนะน าอ่ืน ๆ 
1. ต าราและเอกสาร 
คณาจารย์ภาควิชาพัฒนาผลติภณัฑ์.2550. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในอุตสาหกรรมเกษตร. 

ส านักพิมพ์มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ กรุงเทพฯ. 
ศุภร เสรรีัตน์. 2547. พฤติกรรมผู้บริโภค. ส านักพิมพ์บริษัทด่านสุทธาการพิมพ์ จ ากัด  

กรุงเทพฯ. 
ธงชัย สันติวงษ์. 2546. พฤติกรรมผู้บริโภคทางการตลาด. ส านักพิมพ์บริษัทประชุมช่าง 

จ ากัด. กรุงเทพฯ. 
2. เอกสารและข้อมลูส าคัญ 
ดารา ทีปะปาล. 2542. พฤติกรรมผู้บริโภค. โปรแกรมวิชาการตลาด คณะวิทยาการจดัการ 

สถาบันราชภฏับ้านสมเดจ็เจ้าพระยา. กรุงเทพฯ. 
อดุลย์และดลยา จาตุรงคกลุ. 2549. พฤติกรรมผู้บริโภค. ส านักพิมพ์มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. 

กรุงเทพฯ. 
3. เอกสารและข้อมลูแนะน า 

ฐานข้อมูล Online และ e-Books ของมหาวิทยาลัยราชภฏัพิบูลสงคราม http://library.ac.th 
 
 

หมวดที ่ 6  การประเมินและปรบัปรุงการด าเนินการของรายวิชา 
 
1. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 
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แบบประเมินการสอนออนไลน์ของมหาวิทยาลัยและผลการสอบของนักศึกษา 
 

2. การปรับปรุงการสอน  
แนวทางการปรับปรุงการสอนกลางภาคเรียนและปลายภาคเรียน 

 
3. การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ของนักศึกษาในรายวิชา 

ตั้งคณะกรรมการในสาขาวิชา ตรวจสอบผลการประเมินการเรียนรูข้องนักศึกษาและการประเมินผูส้อนจาก
นักศึกษา 
 
4. การด าเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 

ทบทวนและปรับปรุงรายวิชาทุกครั้งท่ีมีการทบทวนหลักสูตร 
 
 
 
 

การมีส่วนร่วมของนักศึกษาในการจัดการเรียนการสอน 
  คณะฯ มีนโยบายในการเปิดโอกาสให้นักศึกษามีส่วนร่วมในกระบวนการจัดการเรียนการสอนรวมถึง
วิธีการประเมินและวัดผล ขอความกรุณาผู้สอนให้นักศึกษาร่วมพิจารณาประมวลรายวิชานี้ ในประเด็นต่างๆ เช่น วิธีการ
วัดผลการเรียน กิจกรรมเสริมต่างๆ ฯลฯ และโปรดลงนามรับรอง 
 
  อาจารย์ผูส้อนได้ชี้แจงประมวลรายวิชานี้ให้นักศึกษาผู้เรยีนรับทราบ และเปิดโอกาสให้ร่วมแสดงความ
คิดเห็น ให้ข้อเสนอแนะ และน ามาปรับปรุงประมวลรายวิชาแล้วเมือ่วันท่ี.............................. 
 สรุปข้อเสนอแนะเพื่อการปรับปรุงที่ได้ : 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………… 
 
 ลงนาม.......................................ผูส้อน 
       (....................................................................)                          
     
      ลงนาม.....................................ตัวแทนนักศึกษา 
 (....................................................................) 


